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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介 

    927年5月电动雨刷被发明以来, 已满83周年。现在不管是豪华轿车, 还是笨重载货车, 或是简

陋汽车, 挡风玻璃上的雨刷都是一个不起眼的部件, 很容易被人们忽视。雨刷电动机采用小功

率永磁直流电动机，此种电动机已有比较完整的设计程序。以前国产汽车上多采用气动刮水

器，动力源为压缩空气，只有少数汽车上才采用电动刮水器。气动刮水器需用气泵，增加了

发动机的损耗，且寿命短。所以现在所有汽车上均采用电动刮水器，它的动力源为直流电动

机。雨刷电动机早期采用并激式或复激式直流电动机，结构复杂、造价高。目前几乎都采用

永磁式直流电动机。雨刷电动机功率一般是4-150W，其中10W以下的电动机大多数带动一个

刷片；15W以上的电动机都带动两个相同的刷片。刮水器电动机应具备稳定性好，小型、轻

量，耗电少，电磁噪声小，可靠性高，寿命长及成本低廉的特点。随着汽车风窗玻璃趋向大

型化，刮水器刮水片的擦拭面积加大。因此，刮水器用电动机的另一显著的发展动向是提高

转矩。 

    作为经济发展的支柱产业之一，汽车产业的发展与经济的发展有着密切的联系，而作为汽

车零部件之一的雨刷马达，必然与汽车产业荣辱与共。2009年我国全年汽车产销量突破1300

万辆，跃居全球第一位，其中商用汽车产销突破330万辆，同比增长超过30%。我国全年累计

生产汽车1379.10万辆，同比增加48.3％；销售汽车1364.48万辆，同比增长46.2％，相较我

国2002年汽车销售同比增长37％的历史记录高近10个百分点；产销增幅同比提高了43.3个百分

点和39.6个百分点。2009年，汽车销售环比、同比保持较高增长态势。1-4季度汽车销售环比

增长分别为24.8％、27.8％、4.1％、11.8％，同比增长分别为3.6%、31.6%、73.8%和85.6％。以

每辆整车需雨刷马达一个为前提，则2009年新车所需雨刷马达为1379万个左右；至2009年底，

我国汽车保有量7619.31万辆，以当年每十辆保有车中有一辆需要更换一个雨刷马达，则2009

年保有车辆所需雨刷马达为762万个左右，2009年我国雨刷马达产量约为2141万个。从近15年

汽车平均增速16.74%看，2010年我国汽车工业仍将呈现较好地发展态势。因此，预计全年汽

车产量增速在10%左右，有望达到1500万辆。截至2010年9月底，我国机动车保有量达1.99亿辆

，其中汽车8500多万辆，则2010年新车所需雨刷马达为1500万个左右；至2010年底，我国汽车

保有量8500万辆，则2010年保有车辆所需雨刷马达为850万个左右，预计2010年我国雨刷马达

产量约为2350万个。&ldquo;十二五&rdquo;期间，中国汽车市场仍将处于高速发展阶段，年产

量将稳定在1500万辆，2015年汽车产量将超2000万辆，产销都稳居全球第一位，全球汽车产销

中心将逐渐向中国转移。届时，我国汽车保有量将有望突破1亿辆。则2015年新车所需雨刷马

达为2000万个左右；至2015年底，我国汽车保有量1亿辆， 2010年保有车辆所需雨刷马达



为1000万个左右，预计2015年我国雨刷马达产量约为3000万个。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

务院发展研究中心、国家海关总署、国家商务部、中国汽车工业协会、中国汽车流通协会，

等国内外相关刊物的基础信息以及各产业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我国

雨刷马达行业发展现状、发展趋势、竞争格局、投资风险等进行了分析，是雨刷马达服务企

业、研究单位以及相关企业和单位、计划投资于雨刷马达行业的企业等准确了解目前中国雨

刷马达市场发展动态，把握行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。 
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